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	1- اكساب الطالب المعرفة المطلوبة في مجالات الادارة التسويق والتركيز على احدى اهم الفلسفات الادارية التي تتبناها منظمات الاعمال المعاصرة
2- الحصول على افضل السلع اللازمة للعملية الانتاجية لتحقيق الاهداف والجمع بين المواضيع النظرية المفاهيمية والكمية الرياضية لاهميتها في ادارة التسويق .
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	ج- الاهداف الوجدانية والقيمية
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